Miejsca Przyjazne Rowerzystom
w badaniu Obserwatorium

‘ AT MALOPOLSKA 20 kwietnia 2026




Badanie
,,ROWEREM PO MALOPOLSCE: POTRZEBY | OCZEKIWANIA
UZYTKOWNIKOW TRAS, INFRASTRUKTURA
VELOMALOPOLSKA, OPINIE MALOPOLAN, WPLYW NA
ROZWO)J SPOLECZNO-GOSPODARCZY”
zostato zrealizowane w 2025 roku.

O ankietyzacja uzytkownikéw tras VeloMatopolska (CAWI)
O ankietyzacja mieszkancow Matopolski (CATI)

O ankietyzacja Miejsc Przyjaznych Rowerzystom (CAWI)



W badaniu ankietowym przeprowadzonym wsrod
uzytkownikow tras VeloMatopolska ponad potowa (56%) nie
styszata o Miejscach Przyjaznych Rowerzystom.

Ponad 65% tych, ktorzy styszeli o takich
miejscach, byto w nich.
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Co trzeci uzytkownik tras VeloMatopolska, ktory byI
badany, dowiedziat sie o Miejscach Przyjaznych

Rowerzystom przypadkowo, co czwarty -

ustyszat o nich ,,od znajomych, rodziny”
lub dowiedziat sie z internetu (po ok. 24%), a
14,5% - Z mediow spotecznosciowych.
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Czy styszat(a) Pani/Pan
o Miejscach Przyjaznych Rowerzystom

w Mafopolsce?
69,5% _
nie M tak
56,3% . 55,8%
2% 48,5% 58,1%
43,7% y 44,1% 54,1%
(o)
41,9% 45,8%
30,5%

15-30 lat 31-44 lat 45-59 lat  pow. 60 lat kobiety mezczyzni

Zauwazylismy, ze uzytkownicy tras VeloMatopolska czesto mylg sobie Miejsca Przyjazne
Rowerzystom z Miejscami Odpoczynku Rowerzystow.

poczucia bezpieczerstwa (w zakresie oséb i mienia) miejsc serwisowania miejsc do fadowania telefonow

parkingow samocho@@z E mIWNN‘wZ zakresu turystyki, zachowania na drodze)

wygodnych miejsc do odpoczynku toalet sklepéw automatéw z napojami / wodopojéw
oale miejsc na rowery / hulajnogi

gastronomii 4
stacji tadowania roweréw / hulajnég elektrycznych miejsc na piknik / ognisko

lepszego oswietlenia



Ankietyzacja
Miejsc Przyjaznych Rowerzystom

Badanie ankietowe wsrod Miejsc Przyjaznych Rowerzystom zostato f;h,
przeprowadzone w listopadzie i grudniu 2025 roku. Do 229 zgromadzonych w
sieci podmiotow wystana zostata prosba o wypetnienie kwestionariusza.

Ostatecznie badanie zrealizowato 49 M P R'()W. HPH%W



zarzadca atrakcji turystycznej

L plac parkingowy
LY

. bdCOb|dCOb
zarzadca punktu informacji turystycznej ‘ obiekt noclegowy

MPR-y, ktdre wypetnity ankiete, prowadzg réznorodng dziatalnos¢
powigzang z turystyka rowerowa (jeden podmiot moze prowadzic
kilka roznych dziatalnosci):

sklep (2 — rowerowe i 1 — wielobranzowy)

serwis rowerowy

wypozyczalnia rowerdw / sprzetu turystycznego 0@

punkt gastronomiczny

>< inna dziatalnos¢ (typu: dom kultury, fundacja, biblioteka, basen, muzeum)
-~



Miejsca Przyjazne Rowerzystom,
ktore wziety udziat w badaniu,

znajduja sie przy:

1 Wislanej Trasie Rowerowej (10)

O VeloMetropolis / EuroVelo4 (2)

0 VeloNatura / EuroVelo11 (6)

O VeloDunajec (22)

1 VeloRaba (3)

O VeloRudawa (1)

O VeloSkawa (4)

O VeloPradnik (2)

O Szlaku wokaot Tatr (5)

O VeloKrynica (4)

O VeloCzorsztyn (4)

O Przedgdrzanskimi i nadwislanskimi trasami (1)
O Szlakiem Bursztynowym (1)

O Szlakiem Orlich Gniazd Krakow-Czestochowa (2)

1 Tatrzanskim Parku Narodowym (Chochotowska,
Kalatéwki, Murowaniec) (1)

O Szlaku Wadowice — Swinna Poreba (1)



Badane MPR-y ocenity, ze

ich przychody od czasu wejscia do sieci pozostaty bez zmian (24),

ich przychody warosly (15), I

trudno powiedzied, jak ksztattowaty sie ich finanse od momentu
wejscia do systemu (10).

WSsradd tych, u ktorych
one wzrosty (15), 11
ocenito, ze przyczynita
sie do tego obecnosc w
sieci.



Czy zgadza sie Pani/Pan ze
stwierdzeniem, ze dofqgczenie do sieci
MPR byto korzystne dla prowadzenia
dziatalnosci?

Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych

(31 sposrad 49) ,,zgadza sie” i ,raczej sie zgadza”
ze stwierdzeniem, ze dotgczenie do sieci MPR byto
korzystne dla prowadzenia dziatalnosci.

Zaden z podmiotéw nie ocenit swojego wejscia do
sieci jako niekorzystnego.

Dla 7 MPR-6w nie miato to zadnego wptywu.

raczej sie zgadzam 15
trudno powiedziec 11
nie zgadzamsie 0

nie miato zadnego wptywu 7



Korzysci z przystgpienia do sieci MPR

lepsza promocja ustug (poprzez media spotecznosciowe, 23
mapy rowerowe i in.)

wieksze zainteresowanie potencjalnych klientéow (np. 15
wiekszy ruch w internecie)

mozliwo$¢ wymiany doswiadczen z innymi cztonkami sieci 12

wieksza liczba klientéow 10
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Jakie powinno by¢ wsparcie
ze strony samorzgdu wojewodztwa?
promocja

dalszy rozwoj sieci rowerowej
dziatania sieciujgce

wiecej gadzetow
wiecej znakow kierujacych do MPRow

dofinansowanie dziatalnosci MPR

wiecej wydarzen promujgcych MPR i trasy VeloMatopolska

rozpowszechnienie map z MPRami

szkolenia dla MPROw o sposobach promowania
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Nastawienie do kolejnego sezonu turystycznego

5

raczej pozytywne 23

nie wiem

Najskuteczniejsze formy promogji

media spotecznosciowe
przewodniki i mapy papierowe
publikacje w internecie (mapy, artykuty itd.)
telewizja
publikacje w branzowych pismach turystycznych (drukowanych i internetowych)

banery, billboardy
radio 12
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Strona N\ MALOPOLSKA
internetowa
Obserwatorium:

https://www.obserwatorium.

malopolska.pl/publikacje/ro
werem-po-malopolsce-
potrzeby-i-oczekiwania-

uzytkownikow-tras- Matopolanis
infrastruktura- ROWEREM PO MALOPOLSCE:
velomalopolska-opinie- potrzeby i oczekiwania
. uzytkownikéw tras,
malopolan-wplyw-na-rozwoj- inf\{'astruktura VeloMatopolska,
spoleczno-gospodarczy opinie Matopolan,

wptyw na rozwoj
spoteczno-gospodarczy
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Dziekuje.
Kinga Krason-Pilch
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